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Jazyk reklamy: krasné zeny, inteligentni
muzi

Zijeme v reklamnim &ku. Billboardy, Soty, inzeraty, letaky jsou viudsem.
Pravd@&podobnost, Ze jedinec Zijici v soudobé spdssti reklamu jako fenomén
nezaznamenal, je t&hnulova. Reklama pracuje s hodnotovymditky publika a pokousi se
je formovat ve prosfch svého cile - zvySeni prodeje. Jeji podoba jeostha gedevsim
postoji a ndzory adresah adresatek, protoze abyglmreklamni sdleni zamyslenou odezvu,
musi vychazet z toho, co je jeho publikum schoppotetno pijmout. Tak je to i s pouzitym
jazykem.

Reklamni agenti bedlévnaslouchaji mluy
zakaznickych skupin, jimZ jsoudany propagované
vyrobky. Ale zarové tento jazyk dotvieji a z@tné
ovliviwuji mluvu adresét reklamnich séleni. Jazyk
tvori velmi dilezitou slozku reklam,festoze je sila
jeho pisobeni Bkdy podcéovana.

- Jazyk Zen a muirse ligi. Jak je hlouji rozebrano v

jinych textech tohotdisla Rimé cesty, muzsky hovor
se vyznauje autoritativnosti, nezavislosti a je zZden na podani informaci. Oproti tomu
Zeny jsou vnimayjSi vici partneru v komunikaci, za#tuji se na vazby. Reklamni titulek
musi byt vystizny, aderny, musi strhnout. To v§ekolika malo vtéinach, protoZze soudoby
adresat reklamvic pozornosti natnuje. Navic v reklamnim pmyslu se dosud pohybuje
mnohem vice mugnez Zen. Ze vSechahto divodi Ize vyvodit za¥r, Ze v reklami prevliada
jazyk muii.

Krasné Zeny, Usgsni muzi

Praw proto Zejme tvoii idealni heterosexudlni par z reklamy krasna zeinéeligentni muz.
V reklamnich sdlenich je Zena jemna, &i, p&ujici a opéovavana, zatimco muz je
ozna&ovan jako schopny, silny, zodp#iny, odvazny. Muz byva spojovan s univerzalnim,
obecnym; slova spojena s muzi m&stji pozitivni konotace, nesour@dstavu sily, prestize,
vadcovstvi. Slova ozrljici Zeny jsowasto negativni, nesou slabost a inferioritu. Fémhti



Uher ve stattena a jazyk reklamy upozarje, Ze lexikalni repertoar slogareklam
urcenych zenamistava i pes snahu o originalitu sémanticky stereotypni. Yigk se stale
dokola vyrazy pro Zensky fyzicky i duSevni idedhéZest, zdravi, kouzlo, touhagyab,
jedingEnost, zéiva, pirozend, elegantni, romanticka, smyslna. MeziawsdjSi slova paf
voret, milovat, sluSet, oS#t. Navic jecasto v reklamach promlouvajicich k Zenam uzivano
stejného jazyka, jako by se reklama obracel&té&rd. Rikladem je vysoky p&et deminuitiv
(zdrobrglin), nag. minitasttka, mekkowky, pranicka apod. Takova slova by se v rektam
pro muze prostnikdy nevyskytla. Eufemismus (zjerié vyjadeni) je dalSintastym
jazykovym prostedkem reklam howtcich o Zenach. Slimhit tudiZisti v4S organismus a
tim zpisobi, Ze VaSeifsko se stane nadhérploché. A mlada Zena v rekléma Danone
Vitalinea nebyla po narozeni & tlusta, nybrz se necitila ve fo¥m

Problémy, problémy, problémy

Reklamni texty ufené Zenam jsou typické tim, Ze nastoluji milionytpémi, které by kazda
adreséatka ®la rozeznavat a zarokvesi uwdomit, Ze jejich jediné spravitéSeni spéiva v
koupi inzerovaného vyrobkui&stoze konkrétni Zenu dany problém nepali, vesi@&lgni k
interpretaci, Ze takovy problém je jednozmanegativni a bylo by nezbytmutné jejiesit,
pokud by ho nmila. Tak reklamni texty spoluvytigyi predstavy o tom, co kultury povazuji za
piirozené a v souladu se zdravym rozumem. Naprostyrapikladem konstruovani
neexistujicich problétnje snaha vyrohichygienickych paeb geswdcit zeny, Zze nemaji-li
kazdy den v kalhotkachejakou vliozku, jsou Spindiry a smrdi. Ale jsou weisitky reklam
typu Jste spokojena se svymi vlasy? Jste spoksgsaym vzhledem?, které automaticky
predpokladaji, Zze odpéd’ zni "Ne!" Vzdy jadrem Zivota kazdé Zeny ma bytpé®
dokonaly vzhled, jako ndjklad divka makajici si zanesené pory na nose Vv rellaracistici
prouzky Pond's: Taky vantipada, Ze travite cely Zivot @énim nosu? Anebo Danone
Vitalinea: Nenicas a neni chtu Jak je to dlouho, co jste naposledy vytahla terfisNeni
divu, Ze se vaSe kondice hrouti.

Zena jako metafora

Aby reklama upoutala pozornost, vyuziasto originalnich metafor. V souvislosti se Zenami
secasto reklamni tfirci rozhodnou pro postup, kdy have inzerovaném vyrobku, ale

scleni budi dojem, Ze se vztahuje na zobrazenou Zekavé reklamy mivaji oldgjné
sexualni podtext. Jako krajniipad |ze uveést rozhlasovou reklaasopisu Penthouse: Sedi
se na ni obkramo, vrni a gkdy i koui. Ne, tentokrat to neni vasSe milenka, ale motorka.

Zena byvéa metaforickym prastlkem pro hodnotu kontrolovanou muzem, tj. hodrjefimz
prostednictvim muz stanovi svoji pozici v socialnim usm@ni. Vlastnictvi krasné Zeny ma
metaforickou roli oznéujici muznost, bohatstvi, silu, &g muze, jemuz ona néalezi.



Transparentnimifkladem je reklama na pansky deodorant Old Spitg sk muz objimany
svoji partnerkou pta: Chcetélchz? Tady jej mate! Ale metaforaiie byt i ma. V
reklaméach na spodni pradlo Schiesser je Zenskahtakiéci panské pozadi metaforou
pritazlivosti, kterou model ziskal pr&wbléknutim slip Schiesser. Bez oné Zenské ruky by
reklama nerdla tak silné vyzani.

VSemocny sex

viv s

pritahnout pozornost. Proto reklamniitei vyuZzivaji sexualnich motivi pii propagaci
vyrobki, u nichz by tallovek praw neiekal. Velmicasté jsou lechtive, dvojsmysineé titulky,
které pisobi neving, neba jejich interpretace jéisté na jedinci samotném. Ygné mini
rozvitila reklamni kampi&na pivo Velkopopovicky kozel, v niz se Zena v igptala své
kolegyre v hiichu: A Kozla uz jsi mla? Obavam se ale, Ze lidi nepolituaz tak samotné
pouziti sexualniho motivu, nybrz fakt, Ze se t¢ewym zgisobem o svych sexualnich
zazitcich bavi d¥Zzeny. Ty pece maji byt v posteliginé, submisivni a pokud jsou diee,
melo by to Aistat tajemstvim jich a jejich muze! Billboard prgpgici kosmetiku s extrakty z
koziho mléka dopkny obrazkem mladé krojované selky s vyvinutym hilkdm hlasal: Ty
nase koziky ceské. Na podzim 1999 se v ulicich objevily billhafirmy Soudal na lepidlo
na kachléky. Blond’ata modelka lezici na plechovce lepidlachntisala: Udlala jsem si to
sama.Takovy titulek #i ztejme signalizovat, Ze obkladani koupelen s pouZzitinidiep
Soudal je tak jednoduché, Ze tuto jinak muzskouaipndadnou i kehké Zeny (!). FRestoze
text hovdi o aktivitt Zeny (kachlikovani), je zde vyobrazena jako sexualni objektitlpe-li
prace s inzerovanym lepidlem tak jednoduch&arby byt reklama zacilena i na Zenskast
publika. Lze vSak f@dpokladat, Ze zvoleny titulek a fotografie modelkienach sympatie k
inzerovanému lepidluifis nevzbudi.
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